DYRENEES

4

e VALLEES

- — SRR
= ) — S G A\/ — ram_pettes_ %‘H‘H*‘ﬁ,ﬂ F tﬁ**ﬁh\t '/
) \ T, e — FIE 4y
COMMUNAUTE DE COMMUNES OB af&%f%
el e Wl —
e |} 453
| Yy iA -

PROJET D'AMENAGEMENT ET DE DEVELOPPEMENT DURABLES (PADD)

AXE 3 : MAINTENIR UN EQUILIBRE DES FILIERES Restructurer I'economie touristique du territoire, vers plus
EN ACCOMPAGNANT L'EVOLUTION DES ACTIVITES ECONOMIQUES de qualite et de durabilite

OBJECTIFS DU PADD Les paysages et sites naturels d'exception constituent le principal atout touristique du territoire, sur lequel les poli -
tiques publiques ont misé de longue date. Les Vallées des Gaves sont également bien dotées en équipements de sports
d'hiver et thermaux. Cet ensemble assure une fréquentation répartie sur I'année. Le tourisme 4 saisons est donc une
réalité en Pyrénées Vallées des Gaves. Toutefois, cet équilibre économique peut étre remis en question par les nom -
breuses évolutions en marche et |'offre doit évoluer et s'adapter pour garantir le niveau d’emplois sur le territoire. Les
acteurs du tourisme doivent ainsi batir une stratégie de développement touristique globale et durable.

Continuer a miser fortement sur I'activité touristique qui fournit une majorité des emplois du territoire, tout en pro -
mouvant la diversification des activités économiques, et en maintenant I'agriculture comme activité indispensable
a I'entretien et a la valorisation du cadre de vie du territoire.
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La qualité comme la diversité de 'offre d'hébergement tend a ne plus étre en adéquation avec la demande. Accompa- et services adaptés; prévention des poten e bien-étre-santé et les médecines douces :  des acteurs pour améliorer l'offre d’héber-
gner l'adaptation du parc est un enjeu majeur pour 'économie. La stratégie territoriale vise donc a améliorer la qualité tiels conflits d’usage sur la route et nouveaux produits, adaption de I'image et gements, des villages et des sites.
du parc ; optimiser la mise en marché des hébergements existants en aidant a la commercialisation (y compris en B to dlaccidentologic, modernisation des equipements.
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: ‘m 4
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AN démarches de qualité et de labellisation

L .‘ Cauterets i Site UNESCO du Cirque de * Mieux connaitre les attentes des clients , I'évolution de la fréquentation pour une stratégie touristique pertinente
’ j '. '!‘?4%'5 Eg O Gavarnie-Mont Perdu ’ 9 P g 5 > .
TR I Grands sites dOccitanie * Améliorer la qualité de I'accueil des sites naturels et des cols . Une intégration paysagéere optimale alliée a un confort
i1 L5 Prolet Grand site de France pour la clientéle, en accord avec l'identité du site.
Maisons du Parc National des . L, . , , U T .
Pyrénées (PNF) * Travailler la qualité et la structuration de l'offre pour répondre a I'exigence grandissante

] Coeur du PNP

° Soigner les paysages : paysages agropastoraux, espaces publics soignés, formes urbaines des villages et hameaux,

identité des villes thermales et du bati des villages de montagne, signalétique touristique harmonisée... Renforcer
Améliorer I'offre d'hébergements

2k & L= gﬁ';::;jwhmmm"gamm I'image du territoire en lien avec les productions agricoles identitaires.
RN [ o *"i'“lf“"““"i“r:”:d*“j"f? * Poursuivre les efforts en matiere de marketing et de commercialisation de la destination et des produits pour rester
. ;e or aintenir I'attractivité du territoire .
""...1. / eH It _,.;I'.'l,"u" = = "'I-:" Valoriser les portes dientrées concurrentiel.
e + (]| ? ‘i‘“’“’““"*‘:""e‘ ‘°“"'5“E':“ * Adapter 'acces aux sites et equipements :les déplacements restent difficiles autrement qu’en voiture. L'évolution
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xiﬁi 2 ) Principales routes des comportements et des contraintes environnementales (qualité de I'air, énergie...) impose de structurer une
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Développer les autres filieres économiques, pour maintenir une diversité et Projets d'Unités Touristiques Nouvelles structurantes (UTN)

accueillir de nouveaux actifs

Projet de télécabine reliant le village de Cauterets a la station de Luz Ardiden par le col du Lisey

L'interaction entre le tourisme et les autres activités est importante et doit étre soutenue : pluriactivité, vitalité des

commerces, artisanat du batiment... Toutefois, la présence d’autres moteurs économiques, a c6té du tourisme, est né - * Additionner les domaines du Lys et de I'Ardiden pour offrir un domaine skiable de plus de 100 km

cessaire pour que les Vallées des Gaves restent un territoire attractif et dynamique. Dans le but de favoriser 'émer - * Renouveler la clientele au domaine de Luz Ardiden, en perte d'attractivité sur une vallée de Luz a la capacité d'hé -

gence d'activités nouvelles, le territoire met en place des dispositifs d’accueil (tiers-lieux, immobilier d'entreprises...) bergement touristique limitée et ouverte sur deux autres domaines (Tourmalet et Gavarnie)

et s'appuie sur ses zones d'activités : * Trouver un équilibre entre offre d’hébergement touristique et ski sur Cauterets, le cirque du Lys étant souvent
sature

Deux zones d’activités stratégiques : aménager et commercialiser la zone Portes des Vallées, a 'entrée du territoire, * Mutualiser des équipements et la gestion pour assurer la pérennité de l'offre ski des 2 vallées

a vocation artisanale et tertiaire ; réhabiliter et valoriser les zones a vocation industrielle de Pierrefitte-Nestalas et

Soulom : mobilisation des partenaires, aménagement d’une extension en maintenant la spécialisation industrielle et Projet d’ascenseur valléen sur Gavarnie avec comme ambition d'assurer la pérennité du

artisanale. tourisme toutes saisons

Des zones d'activités « de proximité » - accueil d’entreprises a rayon d’intervention local (artisanat), 9 zones sont iden - * Un premier trongon reliera le village de Gavarnie a la station des Espéciéeres. Compensation par le démontage de 2

tifiées. Le SCoT prévoit 15 ha pour le développement économique a horizon 2040. remontees

* Un second troncon afin d’accéder a un panorama sur les grands monuments naturels de Gavarnie : acces haute
montagne facilité pour tous publics

S Tirer parti de la société du numérique : bon po-
% tentiel d'accueil d'actifs avec I'équipement nu-

mérique adéquat : encourager le télétravail par Vers Lourdes, Soutenir Iinnovation et la Promouvoir le développement d'une
la création d’espaces de Coworking et Tarbas, AG création de nouvelles activités économie locale diversifiée
tiers-lieux. . . . . o [ Créer les conditions Q} Maintenir le moteur
Maintenir et soutenir I'agriculture : le territoire ne . facilitant I'émergence

économigue du territoire : le

diinitiatives (tiers lieux, tourisme (cf. axe 4)

pépinieres d'entreprises...)

s'interdit pas de rechercher une diversification des
productions (petits fruits, maraichage...) notam
ment pour tendre vers plus de proximité dans la

E Pérenniser le tissu industriel

Soutenir I'innovation et la valorisation des res- satisfaction des besoins de sa population. Structurer l'offre commerciale
du territoire : émerger une économie Poles commerciaux : ZA| Maliviser, amérager o
sources du te 3 g ) 4\ =1 o ot renforcer | A commercialiser le foncier
territoire d’étude, de découverte de la nature et ® t"l_‘ 31"’“" nir e d’;" '“f' N économigue
. . oy 7 A N , . MErmismee 5 DB NS~
biodiversité grace a la réserve du Pibeste Aoul - ' F bf;u,% limiter Nmplanta-
het et sites Natura 2000 (préservation et ST WY _tion de commerces en Repére :
connaissance des milieux). Valoriser la filiere bois : valorisation du potentiel : , périphérie —  Principales routes
de développement économique et énergétique de - Vers Lourbes, Tarbes, AG4
® la forét, une gestion durable de la ressource, dans

le respect des enjeux environnementaux, écono-
miques et sociaux et avec un enjeu paysager qui

Valoriser les énergies renouvelables, le déve - limite I'enfrichement des pentes.

loppement d’entreprises qualifiées. Mobiliser
les partenariats autour d’une réflexion sur les ®
activités adaptées au territoire; développer et
valoriser des productions agroalimentaires de
qualité, bénéficiant de I'image de marque.

Préserver I'économie agricole, élément
fondamental de l'identité territoriale

Maintenir les espaces agricoles :

Estives

;™= Préserver les terres agricoles

-

en fonds de vallées

Valoriser et développer les
productions locales de qualité
(Truite des Pyrénees, Agneau de
Baréges, Fromages du Val
dAzun...)
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Structurer I'offre commerciale pour des commerces ouverts a I'année

Le territoire bénéficie d'une offre commerciale satisfaisante pour les achats courants. Celle-ci se maintient en partie
grace a la fréquentation touristique, mais reste parfois trop dépendante de la saisonnalité. Les enjeux pour assurer un
niveau d'offre satisfaisant pour la population sont de:

* Renforcer I'équipement commercial de proximité dans les centralités

* Prioriser l'installation de nouveaux commerces dans les communes poles qui ont une fonction essentielle pour I'ac -
cessibilité aux services dans chaque vallée

* Limiter le développement commercial en dehors des centres-bourgs EM INET DE CURIOSTTE
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